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Ilmo. Sr. Presidente da Comissio de Compras e Licitagdes do Conselho Regional de
Farmacia do Estado de S3o Paulo

Concorréncia n°: 001/2018
Processo n°: 049/2018

OBJECTIVA COMUNICACAO LTDA., vem, através de seus representantes legais, manifestar-se
sobre o recurso interposto pela HOLD COMUNICAGAO E SERVICOS RIBEIRAO PRETO LTDA.
EPP., 0 qual impugna a classificagdo da ora impugnante.

BREVE SINTESE DA ESPECIE

Trata-se de concorréncia do tipo Melhor Técnica, cujo objeto € a contratagdo de servicos de
publicidade. Pretende a recorrente seja desclassificada da Concorréncia epigrafada a OBJECTIVA
COMUNICACAO LTDA, com a sua consequente classificagdo e convocacio.

Alega a recorrente que teria havido irregularidades na proposta apresentada pela impugnante.
Todavia, as alegagGes da Recorrente sdo absolutamente levianas e equivocadas, como restara
demonstrado a segquir:

DAS PECAS/MEIOS SUGERIDOS NO PLANO DE MiDIA

A alegacido da recorrente de que a impugnante havia desrespeitado o edital, por
supostamente ter apresentado mais pecas que o devido em sua estratégia de midia,
chega mesmo a ser teratolégica, primeiro porque, em resposta aos questionamentos
essa respeitavel Comissdo de Licitacio deixou claro que a limitacdao estava na
"APRESENTAGAO DE ARTES”, além das estabelecidas no item 7.1.3.1, ou seja, layout de
pecas, segundo porque, a prépria Recorrente sugeriu em sua sofrivel Estratégia de



Midia, diversas outras pecas e meios, além dos exigidos no referido item 7.1.3.1, sendo
vejamos:

A Hold alega, sem razédo, que a Objectiva infringiu o esclarecimento dado pela comissdo de licitagdo
de ater-se, exclusivamente, 3 apresentagdo das artes solicitadas apresentando “cartaz, frontligth,
taxidoor, e-mail marketing e video interno”.

Claramente vé-se o equivoco de entendimento por parte da Recorrente, uma vez que o termo
"ARTES" ndo se refere ao Plano de midia e sim ao layout de pegcas corporificadas, tendo a Objectiva
cumprido rigorosamente a exigéncia, posto que se limitou a apresentar, td0 somente as pecas
obrigatorias, previstas no item 7.1.3.1, do edital.

Outrossim, o recurso da Hold excede a esfera do risivel, chegando mesmo a ser leviano,
posto que a referida licitante, tal qual a Impugnante, também apresentou outras pecas
em sua Estratégia de Midia e Ndo Midia, tendo descrito em seu resumo de investimento,
como se depreende da imagem abaixo retratada, as seguintes pecas nao relacionadas
no item 7.1.3.1 do edital:

- Cartaz;

- Youtube;

- Outdoor backlight e frontlight;

- Diversos formatos de banner de internet (para além das pecas obrigatoérias);

e

- Diversos formatos para veiculagio no meio TV e radio.



Assim, pelo seu “entendimento”, deveria a prépria Recorrente ser DESCLASSIFICADA.

Em verdade, ndo poderiam as licitantes serem devidamente avaliadas pelo seu Plano de Midia, sem
a sugestdo de outras pegas/meios, haja vista o item 7.5.4 do edital em epigrafe, que trata da
Estratégia de Midia e N&o-Midia determinar, que a licitante devera “explicitar e justificar a

estratégia e as taticas relacionadas aos meios de comunicacido propostos”.

Ora, o edital deixou a cargo das licitantes a proposicdo de outros meios de comunicacdo, como
parte da estratégia e da tética a serem defendidas, para efetivagdo de um composto de mix de
meios necessdrios a alcangar o objetivo do briefing, tendo a Objectiva apresentado,
indiscutivelmente, a melhor Estratégia de Midia, motivo pelo qual sua nota nesse quesito, foi
superior ao das demais licitantes.

Vé-se pois, que o Recurso da Hold é uma aventura juridica, demonstrando o seu
desespero em se fazer vencedor do certamente, ou, em ultima andlise a vontade
deliberada de tumultuar o certame, utilizando argumentos infundados e, inclusive,
comprometendo seu proprio trabalho e entendimento do edital.

DA AGAO DE BONIFICACAO



Mas uma vez, sem qualquer fundamento juridico a infundada alegacdo da Hold de que a
impugnante ndo apresentou os custos de produgdo e nem custos internos para o video proposto
no disparo de Whatsapp, para agdo de bonificagdo ofertada, vejamos:

No resumo da planilha de custos apresentado pela Objectiva, cujo trecho segue retratado, vé-se de
forma clara, no item “video interno”, o descritivo: “Video interno para os farmacéuticos”, com
custo de produgdo orcado. N3o cabe custo interno, uma vez que é um convite de Astrid (com caché
orgado para Tv e Internet), também conforme descrito abaixo e no plano de comunicagao, e nao
uma pega com custo interno:

PECAS DE NAD MIOWA
Foto - Chcks Campanha Publicitirg®
Deaia et B dtvas / . dnico [TV
Cache astrid Fontnete Imtemat ]/ FOLG - Choks Campanha Pubiicitirg [ oL pravagio de 1 R3500 000,00 20 01%
dudio 30° | gravag o de comrcal Cenarios: 307 / 1 Post ho
- s o ASEAZram de Astrd i
|imnoval redes socas  [Facebook e sutagram. avatar, caps a 25 14 300,00 0.5%% 2 RS 300,00 0.09%
DIpIC de emedl rarketing que 147 faito Srelo pels chente
ol bty 3 B3 357500
pne 313761 00 Banco e dados do Car ¥ ALY el
Vadee It VRO ILANO par s 08 farmaciutices 1 BS15 000,00 1 00%
Cartas A3 Formato A3 - 46D cores

: Astrd coem [rends j=locagho 4 c 01l MOdl, CABHO, misapem ¢ obje1G1 de cend Con

Como reforgo, e mais uma vez comprovando que inexistiu falha da Objectiva, na planilha interna
de meios Onfine, também esti descrito, reforcando que o custo foi contemplado, “acdo de
bonificacdo — disparo de mensagem via whatsapp com o video interno”.

PRODO viKuLo FOSMATD

Ermios de Whatsap georelerenciades com wio de sistersa de microtarget.

ACKO DE BONIICACKD - Dispuro de mensagem via whatsapp com o vides itarna

Assim, resta evidente que a Agdo de Bonificagdo proposta pela impugnante (disparo de
mensagem via whatsapp com o video interno) ndo impactaria, em absoluto, na extrapolagdo
da verba prevista no edital, uma vez que o custo do video interno foi devidamente contemplado na
simulagao.

Inexiste, pois, qualquer fundamento nos desesperados argumentos da Hold, no sentido de reduzir
a nota Técnica obtida pela Objectiva, muito menos de a desclassificar.



Todavia, se reforma merece a avaliacio da Subcomissio Técnica essa é somente para
reduzir a Nota atribuida a Recorrente, ou mesmo a desclassificar, o que, de logo, se
requer, devido aos grosseiros erros cometidos na apresentacao da sua proposta, senio
vejamos.

A Hold deixou de contemplar diversos custos em sua Simulagéo de Midia e Ndo- Midia, tornando
inexequivel o orgamento, como restara evidenciado a sequir:

- N&o orgou os custos de caché de modelos; maquiagem e cabelo; didrias de producdo
de foto, deixando em aberto como serfo pagas tais despesas, que se ndo fossem
cobradas, deveriam entrar como Acgo de Bonificagdo, o que ndo aconteceu;

- Varias pecas foram propostas sem a apresentacdo do respectivo orgamento de
produgao, tais como, as variagdes de formatos do Filme de Tv de 30" (nao foi orgado a
adaptagdo do mesmo para fiime de 15", 45" e 60"); Banner de Internet (nao ha
orcamento de produgdo para nenhum dos formatos apresentados — 728x90px;
300x600px; 300x250px; 970x150px) e Spot 60" (somente o de 30” foi or¢ado).

Assim, de forma inquestionavel, vé-se que a Recorrente deveria ter sido desclassificada, ou ter sua
pontuagdo no quesito Estratégia de Midia e N&o-Midia, bastante reduzida, por ter apresentado
uma proposta orgamentdria incompleta, sem contemplar importantes custos, tornando inexequivel
a execugdo da campanha, posto que, considerando os valores praticados no mercado, a verba
editalicia seria em muito ultrapassada pela Recorrente.

Outrossim, a Recorrente ndo se dignou a apresentar efetivamente qualquer ACAO DE
BONIFICACAO, vejamos:

O item 3.8 do edital traz como parte do Objeto da licitagdo: “todas as fases do desenvolvimento
de uma campanha publicitaria, englobando o planejamento e estratégia de midia de
toda a campanha”.

Ja o item 7.5.4, alinea do edital refere-se a bonificagdo como sendo “... desenvolvimento de
produtos, agles e planos de midia complementares”, evidentemente, que o "plano de midia

complementar referido no citado item do edital n3o se refere ao desenvolvimento do plano em si,
5



uma vez que este € objeto da licitacdo, mas sim, da execucdo pratica da acdo e/ou midia propostas
neste plano complementar, sem custo adicional ao cliente, o que ndo foi ofertado pela Hold.

Continuando, a proposta Técnica da Recorrente demonstra 0 seu mais absoluto despreparo e
conhecimento da legislagdo especifica, como restara demonstrado a seguir:

Em sua Estratégia de Midia e Ndo-Midia (pagina 5) a Hold propde: “Teremos como demais acodes,
durante o ano, a capacitacio e a atualizagdo dos farmacéuticos paulistas promovendo eventos
e acoes de comunicag¢ao”, ferindo de morte o § 2° do artigo segundo da Lei n® 12.232/2010,
que serve de referéncia ao edital (vide item 1.2), posto ser taxativamente vedado a promogdo de
eventos, nos termos do artigo, abaixo transcrito:

Art. 20 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de

atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

§ 10 Nas contratagdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares os servicos especializados Apertinentes:

I - ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

II - a produgdo e & execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

111 - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos
das mensagens e das a¢des publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no § 1o deste artigo, vedada a inclusio de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagao e relagbes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serio contratadas por
meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o disposto na
legislacdo em vigor.



DA CONCLUSAO

Conclui-se que a tese recursal é improcedente, devendo ser integralmente desprovido
0 recurso administrativo ora impugnado, mantendo-se a OBJECTIVA COMUNICAGCAO
LTDA. como classificada em primeiro lugar no certame.

DO PEDIDO

Por todo o exposto, confia e requer a impugnante que o recurso interposto pela HOLD
COMUNICACAO E SERVICOS RIBEIRAO PRETO LTDA. EPP., seja totalmente desprovido,
promovendo-se, inclusive a desclassificacdo da Recorrente ou a severa redugdo da Nota obtida pela
mesma no quesito Estratégia de Midia e N3o-Midia.

Termos em que
Pede deferimento.

Salvador, 13 de agosto de 2019.

OBJECTIVA COMUNICACAO LTDA.

Osvaldo Miguel da Silveira Filho Anaicara Pévoas de Gées
Sdcio-Diretor Sécia-Diretora
RG: 1.390.305-57 R.G.: 1.269.638 27
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Ilmo. Sr. Presidente da Comissdo de Compras e Licitagdes do Conselho
Regional de Farmacia do Estado de S&o Paulo

Concorréncia n°: 001/2018
Processo n°: 049/2018

OBJECTIVA COMUNICAGAO LTDA., vem, através de seus representantes legais,
manifestar-se sobre o recurso interposto pela HOLD COMUNICAGAO E SERVICOS
RIBEIRAO PRETO LTDA. EPP., 0 qual impugna a classificacdo da ora impugnante.

BREVE SINTESE DA ESPECIE

Trata-se de concorréncia do tipo Melhor Técnica, cujo objeto é a contratagdo de
servicos de publicidade. Pretende a recorrente seja desclassificada da Concorréncia
epigrafada a OBJECTIVA COMUNICAGAO LTDA, com a sua consequente

classificagdo e convocacao.

Alega a recorrente que teria havido irregularidades na proposta apresentada pela

|,

impugnante.

SALVADOR / BA - 71 4009.9605 - R. Cel. Almerindo Rehem, 82, 13° andar, Caminho das Wjvores, CEP 41820-768.
ARACAJU I SE -79 3021.0482 - Rua Promotor Arquibaldo Mendonga, 149, Bairro Sulssa, CEP: 40.050-650



OBJECTIVA

comu CAgCAO

Todavia, as alegagdes da Recorrente sdo absolutamente levianas e equivocadas, como
restara demonstrado a seguir:

DAS PECAS/MEIOS SUGERIDOS NO PLANO DE MIDIA

A alegacdo da recorrente de que a impugnante havia desrespeitado o edital,
por supostamente ter apresentado mais pecas que o devido em sua
estratégia de midia, chega mesmo a ser teratoldgica, primeiro porque, em
resposta aos questionamentos essa respeitavel Comissdo de Licitacdo
deixou claro que a limitagéo estava na "APRESENTACAO DE ARTES”, além
das estabelecidas no item 7.1.3.1, ou seja, layout de pecas, segundo
porque, a prépria Recorrente sugeriu em sua sofrivel Estratégia de Midia,
diversas outras pecas e meios, além dos exigidos no referido item 7.1.3.1,
senao vejamos:

A Hold alega, sem razdo, que a Objectiva infringiu 0 esclarecimento dado pela
comissdo de licitagdo de ater-se, exclusivamente, a apresentagdo das artes solicitadas
apresentando “cartaz, frontligth, taxidoor, e-mail marketing e video interno”.

Claramente vé-se 0 equivoco de entendimento por parte da Recorrente, uma vez que
o termo “"ARTES” ndo se refere ao Plano de midia e sim ao layout de pecas
corporificadas, tendo a Objectiva cumprido rigorosamente a exigéncia, posto que se
limitou a apresentar, tdo somente as pecas obrigatdrias, previstas no item 7.1.3.1, do
edital.

Outrossim, o recurso da Hold excede a esfera do risivel, chegando mesmo a
ser leviano, posto que a referida licitante, tal qual a Impugnante, também
apresentou outras pegas em sua Estratégia de Midia e Ndo Midia, tendo

~ SALVADOR/ BA - 71 4009.9605 - R. Cel. Almerindo Rehem, 82, 13° andar, Caminho das Arvores, CEP 41820-768.

descrito em seu resumo de investimento, como se depreende da image @
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abaixo retratada, as seguintes pecas ndo relacionadas no item 7.1.3.1 do
edital:

- Cartaz;

- Youtube;

- Outdoor backlight e frontlight;

- Diversos formatos de banner de internet (para além das pecas
obrigatorias); e

- Diversos formatos para veiculagdo no meio TV e radio.

Assim, pelo seu “entendimento”, deveria a prépria Recorrente ser
DESCLASSIFICADA.

de Midia, sem a sugestdo de outras pegas/meios, haja vista o item 7.5.4 do edital em

Em verdade, ndo poderiam as licitantes serem devidamente avaliadas pelo seu Plano %
D
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epigrafe, que trata da Estratégia de Midia e Ndo-Midia determinar, que a licitante
deverd “explicitar e justificar a estratégia e as taticas relacionadas aos meios
e comunicaca stos”.

Ora, o edital deixou a cargo das licitantes a proposicdo de outros meios de
comunicagdo, como parte da estratégia e da titica a serem defendidas, para
efetivagdo de um composto de mix de meios necessérios a alcancar o objetivo do
briefing, tendo a Objectiva apresentado, indiscutivelmente, a melhor Estratégia de
Midia, motivo pelo qual sua nota nesse quesito, foi superior ao das demais licitantes.

Vé-se pois, que o Recurso da Hold é uma aventura juridica, demonstrando
o seu desespero em se fazer vencedor do certamente, ou, em tltima analise
a vontade deliberada de tumultuar o certame, utilizando argumentos
infundados e, inclusive, comprometendo seu préprio trabalho e
entendimento do edital.

DA ACAO DE BONIFICACAO

Mas uma vez, sem qualquer fundamento juridico a infundada alega¢iio da Hold de
que a impugnante nao apresentou os custos de produgédo e nem custos internos para
o video proposto no disparo de Whatsapp, para agdo de bonificagdio ofertada,
vejamos:

No resumo da planilha de custos apresentado pela Objectiva, cujo trecho segue
retratado, vé-se de forma clara, no item “video interno”, o descritivo: “Video interno
para os farmacéuticos”, com custo de produgdo orcado. N&o cabe custo interno,
uma vez que € um convite de Astrid (com caché orcado para Tv e Internet), também

SALVADOR / BA - 71 4009.9605 - R. Cel. Amerindo Rehem, 82, 13° andar, Caminho das Arvores, CEP 41820-768.
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OBJECTIVA

COMUNICACAD

conforme descrito abaixo e no plano de comunicagdo, e ndo uma peca com custo
interno:

PECAS DI HAD MOWA
Foto - Clicks Campanha Publicitira*
Didria de até sh ttivas / inp # Eletronico [TV
[caché Astrid Fontnelle 1 Foro - Clicks € Publicitina / 01 gravagio de 1 R$300.000,00 20,01%
fudic 30* / gravagio de : anos: 307 / 1 post no
instagram de Astrid
|enaoval redes socias Facebook ¢ instagram: avatar, caps 4 RS 14 300,00 095% 2 RS 300,00 0,03%
Dsparo de emial marketing que serd feito direto pelo chente
Email Mkt | s a g 1 RS 3.575,00 0,24%
video interno Video interno para os farmaciuticos 1 R$15.000,00 1,00%
Cartaz A3 Formato A3 - 4x0 cores 600 R51.500,00 0,10%
ob ¢B0: Mo org das pegas foram considerados todos 0s custes de produgio, inclusive: ediglo, taxa L gem do l, tritha , locug o & elenco, dentre outros.
*1. Produg3o de foto: Astrid + farmacéutico {estidio); Astrid com éutico [send: dida) - locag o consultério f: wia moda, cabelo, iagem ¢ objetos de cena, Con

Como reforgo, e mais uma vez comprovando que inexistiu falha da Objectiva, na
planilha interna de meios Onfine, também esta descrito, reforcando que o custo foi
contemplado, “acao de bonificacéo — disparo de mensagem via whatsapp com
o video interno”.

PRACA PERIODO VEICULO FTORMATO DESCRITIVD

Envios de

PP B com uso de sistema de microtarget.

-

AGAO DE BONIFICAGAO - Disparo de mensagem via whatsapp com o video interno.

To1AL

Assim, resta evidente que a Agao de Bonificagdo proposta pela impugnante (disparo
de mensagem via whatsapp com o video interno) ndo impactaria, em absoluto,
na extrapolagdo da verba prevista no edital, uma vez que o custo do video interno foi
devidamente contemplado na simulagdo.

Inexiste, pois, qualquer fundamento nos desesperados argumentos da Hold, no

sentido de reduzir a nota Técnica obtida pela Objectiva, muito menos de a

__desclassificar. e - ‘
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OBJECTIVA

CoOMUNICACAD

Todavia, se reforma merece a avaliacdo da Subcomissdo Técnica essa é
somente para reduzir a Nota atribuida a Recorrente, ou mesmo a
desclassificar, o que, de logo, se requer, devido aos grosseiros erros
cometidos na apresentacdo da sua proposta, sendo vejamos.

A Hold deixou de contemplar diversos custos em sua Simulagdo de Midia e Ndo- Midia,
tornando inexequivel o orgamento, como restara evidenciado a seguir:

- N&o orgou os custos de caché de modelos; maquiagem e cabelo; didrias
de produgdo de foto, deixando em aberto como serdo pagas tais despesas,
que se nao fossem cobradas, deveriam entrar como Agdo de Bonificagdo,
0 que nao aconteceu;

- Varias pegas foram propostas sem a apresentagdo do respectivo
orgamento de produgdo, tais como, as variagdes de formatos do Filme de
Tv de 30" (ndo foi orgado a adaptagao do mesmo para filme de 15", 45" e
60"); Banner de Internet (ndo ha orgamento de producdo para nenhum dos
formatos apresentados — 728x90px; 300x600px; 300x250px; 970x150px)
e Spot 60" (somente o de 30" foi orgado).

Assim, de forma inquestionavel, vé-se que a Recorrente deveria ter sido
desclassificada, ou ter sua pontuagdo no quesito Estratégia de Midia e Nao-Midia,
bastante reduzida, por ter apresentado uma proposta orgamentaria incompleta, sem
contemplar importantes custos, tornando inexequivel a execucdo da campanha, posto
que, considerando os valores praticados no mercado, a verba editalicia seria em muito
ultrapassada pela Recorrente.

Outrossim, a Recorrente ndo se dignou a apresentar efetivamente qualquer ACAO DE
BONIFICAGAO, vejamos:

~
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OBJECTIVA

COMUNICAGAD

O item 3.8 do edital traz como parte do Objeto da licitagdo: “todas as fases do
desenvolvimento de uma campanha publicitaria, englobando o
planejamento e estratégia de midia de toda a campanha”.

Ja o item 7.5.4, alinea do edital refere-se a bonificacgdo como sendo “...
desenvolvimento de produtos, agdes e planos de midia complementares”,
evidentemente, que o “plano de midia complementar referido no citado item do edital
ndo se refere ao desenvolvimento do plano em si, uma vez que este é objeto da
licitagdo, mas sim, da execugdo pratica da acdo efou midia propostas neste plano
complementar, sem custo adicional ao cliente, o que néo foi ofertado pela Hold.

Continuando, a proposta Técnica da Recorrente demonstra o seu mais absoluto
despreparo e conhecimento da legislagdo especifica, como restara demonstrado a
seguir:

Em sua Estratégia de Midia e Nao-Midia (pagina 5) a Hold propde: “Teremos como
demais acbes, durante o ano, a capacitacdo e a atualizacdo dos farmacéuticos
paulistas promovendo eventos e agdes de comunicagdo”, ferindo de morte 0 §
2° do artigo segundo da Lei n® 12.232/2010, que serve de referéncia ao edital (vide
item 1.2), posto ser taxativamente vedado a promogdo de eventos, nos termos do
artigo, abaixo transcrito:

Art. 20 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo
externa e a distribuigao de publicidade aos veiculos e demais meios de

divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de

qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.
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OBJECTIVA

COMUNICACGLGAOD

§ 10 Nas contratagbes de servigos de publicidade, poder&o ser incluidos
como atividades complementares os servigos especializados
pertinentes:

1 - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agbes publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

II - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;

III - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto
somente as atividades previstas no caput e no § 10 deste artigo,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes plblicas ou as
que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatdrios préprios, respeitado o disposto na
legislagao em vigor.

DA CONCLUSAO

Conclui-se que a tese recursal é improcedente, devendo ser integralmente
desprovido o recurso administrativo ora impugnado, mantendo-se a @
OBJECTIVA COMUNICAGAO LTDA. como classificada em primeiro lugar no
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OBJECTIVA
DO PEDIDO ComuUNTEAGAD

Por todo o exposto, confia e requer a impugnante que o recurso interposto pela HOLD
COMUNICAGAO E SERVICOS RIBEIRAO PRETO LTDA. EPP., seja totalmente
desprovido, promovendo-se, inclusive a desclassificacio da Recorrente ou a severa
reducdo da Nota obtida pela mesma no quesito Estratégia de Midia e Ndo-Midia.

Termos em que
Pede deferimento.

Salvador, 13 de agosto de 2019.

OBJECTIVA COMUNICAGAO LTDA.

Osvaldé Miguel da Silvdira Filho
Sécio-Diretor

RG: 1.390.305-57
CPF: 153.270.355-49

naigara Pévoas de Goes
Sécia-Diretora
R.G.: 1.269.638 27

CPF: 183.824.525-15
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